MARKETING PARA FARMACIAS

COI‘ISGjOS para aumentar nuestras ventas

Como farmacéutico/a sabes perfectamente que los clientes no llegan
solos a tu puerta. jEs necesario salir a buscarlos para que lleguen a tu
farmacia! En este articulo te vamos a contar de qué manera puedes atraer
nuevos clientes y aumentar las ventas cuando estén en tu farmacia.

El primer paso es saber quién es tu cliente. ;|Qué sabe el cliente sobre tu
farmacia? ;Conoce tu horario? ;Qué servicios y productos le puedes
ofrecer? Disponer de estos y otros datos te ayudaran a ofrecerle informa-
ciéon de interés sobre tu negocio y a averiguar lo que estas haciendo bien
y mal para corregirlo.

Si sabes cuando compran en tu farmacia, podras ofrecerles una atencién
exclusiva y dedicar el resto del tiempo a otras gestiones que tengas que
realizar. jAsi seras mucho mas eficiente!
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¢ES ATRACTIVA
NUESTRA
FARMACIA?

Para atraer clientes y aumentar las
ventas es importante que el
escaparte esté bien diseflado y
estructurado.

Puedes usar elementos de
decoracion cotidianos como
jarrones, cajas, cortinas o
cualquier otro objeto que
tengas a mano.

Cambiar el escaparate
de manera habitual
animara a tus clientes a
entrar en la farmacia.

Aprovecha los dias especiales (Dia de
la Madre, del Padre, San Valentin...)
para decorarlo de forma atractiva y
captar la atencion de tus clientes.

amabilidad . confianza .

profesionalidad . responsabilidad|..

Precios visibles y faciles de leer

Es importante poner los precios a la vista de los
clientes para que éstos puedan verlos de forma
rapida y sencilla.

Ademas, esto te puede ayudar a destacar
promociones y descuentos que tengas disponi-
bles en la farmacia, en ese momento y aumen-
tar tus ventas de forma instantanea.




TE AYUDAMOS A QUE TUS
PRECIOS LLAMEN LA ATENCION!

RECORTA ESTOS EJEMPLOS DE PORTA PRECIOS, ESCRIBE EL PRECIO DEL
PRODUCTO Y COLOCALOS EN TU FARMACIA.
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Unilever es una compania global que tiene como activi-
dad principal distribuir bienes de consumo de alta rota-
cién. Tienen como objetivo conseguir que el estilo de vida
saludable sea algo cotidiano.

La compafia trabaja con un alto nivel de preocupacion
por el bienestar de sus clientes y consumidores por lo que
facilita una gran variedad de herramientas para satisfacer
las necesidades que puedan surgir. Ademas, tienen como
valor fundamental la transparencia, por lo que se puede
acceder a la informacién necesaria sobre los productos
facilmente.
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Marca experta en la proteccién y refuerzo de Marca experta en la salud de las encias. Una
diario de los dientes desde la infancia. Dispone solucién Unica y complementaria, desarrollada
de una gran variedad de productos orientados especificamente para las personas que tienden
al cuidado bucodental anticaries. Destacan por a tener problemas de encias. Se trata de una
sus pastas de alta concentracion de fluor, por marca clinicamente probada que ayuda a sus
sus dentrificos especializados, sus dentrificos consumidores a tener unas encias sanas y

especializados para nifios y sus complementos,  unos dientes fuertes.
como por ejemplo, enjuages o sprays bucales.
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COFARMA

Experiencia al servicio de las farmacias
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Bata

Bd comercial.bata@grupocofarma.com
O 240 222.368.564

Parque Industrial de Bome 1,

Ctra. Del Puerto, Bata

Malabo

B comercial.malabo@grupocofarma.com

O 240 222.080.020

Ctra. Del Aeropuerto Km-5,
Biokonorte-Malabo
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